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S;mrtam In regione oltre il 30% della quota di mercato & per gli istituti minori e per il sistema cooperativo

I big del credito non sfondano

eSe)(Accenture) @ sono ampi margini per il segmento al consumo»

Monicalang

MILANG

sz Con i suoi 6.347 sportelli ~
pariacircaunquintodel totale
nazionale (il 19,3% dei com-
plessivi 32.820 censiti a livello
italiano) - la Lombardia & sen-
zadubbio laregione dove & pila
altala concentrazione delle fi-
lialibancarie. Elerecenti fusio-
ninonhanno, tuttavia, intacca-
toil peso degliistituti pi1lega-
tial territorio.

Adirlo & uno studio effettua-
to dal XIS Research, che
mette in evidenza come Ubi
Banca e Intesa-Sanpaolo, ad
esempio, con 2.233 sportelli
operativi, guidano la classifica
lombarda e insieme totalizza-
nocircail 35% del mercato, va-
le a dire pit1 di uno sportello su
tre. Una quota rilevante, so-
prattutto in un territorio dove
la concentrazione - uno spor-
tello ogni 1.500 abitanti ~ & la
pitaltad’Ttalia (lamedia nazio-
nale ¢ di uno per 1.800 abitan-
ti), mentre in termini di azien-
delaconcentrazione degliope-
ratori & perfettamente in linea
conilresto del Paese.

Andando a guardare tra i
principali istituti, & da sottoli~
neare che Ubi concentra in
Lombardia il 46,8% dei suoi
sportelli (948 dei 2.027 com-

plessivi) e che con questi pesa
per il 14,9% sul mercato lom-
bardo. Il Banco Popolare, che
haunarete di 553 agenzie (pari
al 25,79 delle sue 2.152 disloca-
te sul territorio nazionale) con-
segue 1'8,7% del settore in re-
gione, mentre Intesa-Sanpao-
lo, che con il 20,29% detiene il
primato dimercato sul territo-
rio, in cifre assolute hail pitial-
to numero di sportelli (1.285),
che tuttavia rappresentano
"soltanto" il 21,3% dei suoi
6.023 complessivi. Unicredit,
con 610 sportelli terzain nume-
ri assoluti, concentra in Lom-
bardia il129 delle sue filiali, in-
cidendo con questi per il 9,6%
sul distretto. Traibig presenti
in Lombardia anche Bpm, che
conta 466 sportelli, equivalen-
ti a una quota di mercato del
7,3 per cento.

Sulla base dei dati raccolt1 e
analizzati da FNES e Rese-
arch, i primi sette istituti ban-
caripresentisul territoriolom-
bardo (Intesa Sanpaolo, Ubij,
Unicredit, Banco Popolare,
Bpm, Mps, Bnl), insieme, van-
tano una quota di mercato in
fatto di sportelli pari a quasi il
70% (i} 68,5% per la precisio-
ne) deltotale presente inregio-
ne. Ma questo significa anche
cheleinsegne minorieil credi-
tocooperativo conservano co-

mungque una presenza signifi-
cativa sul territorio, che supe-
ra abbondantemente il 30 per
cento del mercato.

«La Lombardia - spiega
Piercarlo Gera, responsabile
mondiale Strategy di Accen-
ture - & un mercato chiave a
causa dell’alta densita di isti-
tutie possiamo dire che nono-

‘stante le aggregazioni del re-

cente passato,lebanchelega-
teal territorio conservanoun
certo peso, cosl come le cas-
se rurali. Ci sono stati anche
nuoviingressi come il Credi-
to Valtellinese, che ha acqui-
stato sportelli da Intesa, o
Credem, che in Lombardia si
starafforzando».

Quale lo spazio di crescita
inunaregione acosialtaden-
sitabancaria? Lo studio dile8
sottolinea la bassa
penetrazione del credito al
consumo rispetto alle poten-
zialitd del mercato: solo il
22% del credito alle famiglie

€ concentrato in Lombardia,
mentre gli indicatori segnala-
no un tasso di mdebltamento
in forte crescita.

«Abbiamo constatato ~com-
menta Gera-unalimitatainci-
denza del credito al consumo

‘nella raccolta, una sottopene-
trazione, soprattutto nelle fa-

miglie, che promette ampi
margini di sviluppo per questo
segmento».

E proprio il sempre maggio-
re ricorso al credito al consu-
mo promette ottime prospetti-
ve anche all’online banking,
un mercato che nel 2007 & sta-
to stimato in circa 12,7 milioni
di conti corrente trai privatie

3,9 milioni per le imprese, ¢
che prevede tassi diincremen-
to notevoli sia per il mercato
"puro" -le proiezionidel "Tas-
so annuo di crescita compo-
sto" (Cagr, acronimo inglese
che sta per Compound annual
growth rate) dal 2066 al 2010
prevedono un balzo in avanti
del 28,6% -, che per quello

"non puro" (+20,4%).

«Fino ad ora si & investito
molto poco.in tema di online
banking ~ aggiunge Piercarlo
Gera - con tassi di sviluppo
molto inferiori all'e-commer-
ce. Invece, anche per le ban-
che retail il mercato online ¢é
molto interessante, in quanto
vi & una diretta correlazione
tra fedeltd e multi offerta. 1l
cliente gradisce avere intera-
zioni frequenti con Ja sua ban-
ca e noi pensiamo che la diffu-
sione del credito al consumo
possaessere veicolata piu facil-
mente attraverso :il mobile

banking».
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Le filjali

La presenza dei principali istituti di credito e il totale regionale
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LA PRESENZA

Il gruppo Intesa Sanpaolo

con 1.285 agenzie censite

sull'intero territorio

pesa da sola per il 20,2%
 deltotale regionale
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Il peso specifico
Il pesd percentuale delle principali banche in Lombardia
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LEPROSPETTIVE

L’online banking offre
margini di crescita elevati
mafinoaoggi
éstatointeressato

da investimenti scarsi
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