Una maratéon reuni6 a los
empleados de 170 empresas

La carrera, organizada
por la consultora
Accenture, recaudé
200.000 pesos para el
hospital Ricardo
Gutiérrez y la Fundacion
Hospital Garrahan.
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Poco a poco, la maratdn Ac-
centure se ha transformado
en una marca registrada, un

clasico del mundo empresario ar-

gentino.

El domingo pasado se llevd
adelante en los bosque de Paler-
mo su quinta edicion, que aglu-
tind a unos 11.000 atletas nove-
les, en su mayoria empleados de
176 compariias lideres, estudian-
tes universifarios, y discapacita-
dos motrices y no videntes.

Este afio se recaudaron fondos
por 200 mil pesos (alrededor de
70 mil mis que en 2005), que al
finalizar la maratén se entrega-
ron en mano a las autoridades de
la cooperadora del hospital de
nifios, Ricardo Gutiérrez yde la
Fundacion Hospital Garrahan.

“Hace sélo cinco afios era un
suefio que consistié en poner a
las empresas a correr. Después
surgi6 la idea de hacerlas compe-
tir, pero con su propia camiseta,
El concepto evoluciond y logra-
mos que ademas de empresarial
fuera solidario. Hoy las com-
pafiias vienen a colaborar y a di-
vertirse”, comenta Roberto Alva-
rez Roldan, presidente de Accen-
ture y organizador de la maratén.

Equipo

El certamen se dividid en dos
grupos. El primero conformado
por 5.500 hombres y mujeres de
distintas edades con una menor
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preparacién fisica, que corrieron
un tramo de 4 kilémetros. El se-
gundo agrupd a unas 4,500 per-
sonas de mayor experiencia en
carreras de fondo que participa-
ron del circuite de 9 kilémetros.
Ademis, las autoridades estima-
ton que otros 1.000 atletas com-
pitieron sin registrarse.

Las compaiiias aprovecharon el
evento para reflejar en una pric-

= Las empresas
aprovecharon para
reflejar en la practica
deportiva el valor del
trabajo en equipo.

tica deportiva el valor del trabajo
en equipo y la importancia de la
cohesion a la hora de obtener
frutos en cualquier empresa.

“Es una experiencia increible,
Empezamos a participar en el
2005, pero los resultados fueron
tan buenos que este afio vinimos
con 100 participantes de la em-
presa. La maratém no sélo es un
aporte a la comunidad sino que

LARGADA. OMCE MIL ATLETAS SE SUMARON A LA COMPETEMCIA EN PALERMO.
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ayuda a congregar més al perso-
nal”, explicé Telma Aloni, geren-
te general de United Airlines. La
compafiia aérea sorted entre los
participantes un viaje para dos
personas a los Estados Unidos,
Muchos de los maratonistas,
compafieros de trabajo, recorrian
los Gltimos metros de la carrera
fundidos en un abrazo, riéndose,
satisfechos por haber alcanzado
juntos el objetivo. Entre tanto,
hermanos, novios y amigos grita-
ban entusiasmados para expre-
sarles su apoyo y transmitirles su

“Para nosotros es muy importan-
te estar aqui porque nos permite
unir dos valores muy importan-
tes para Metrogas: la solidaridad
vy la salud. La empresa tiene hace
varios afios distintos programas
de voluntariado y varios planes
para dejar de fumar, reducir las
tensiones laborales ¥ mejorar la
calidad de vida de nuestro perso-
nal”, conté el director comercial
de la compafiia, Fernando Acei-
ro.
Al finalizar ¢l evento, el grupo

Ganadores

Con un Hempo de 29 minutos
v 17 segundos, el corredor
Oscar Cortina (Banco Galicia)
se adjudicd la maratén
correspondiente al circuito de
9 kilémetros. La dama mds
ripida, en tanto, fue Adriana
Calvo (Baneo Nacién). El
Galicia también gané la-
competencia de equipos
seguido por Oca v el Banco
Nacitn. En la categoria de 4
kilémetros, el primer lugar
masculino se lo llevt Daniel
Altavilla (HSBC Bank), y
Patricia Bortolén (Edenor) fue
la vencedora entre las
mujeres.

Choque Urbano sorprendié a los
presentes cor una muestra de ar-
te interdisciplinario.

Presencia

La maraton también sirvié de
excusa a las compatfiias para pro-
mocionar sus productos y conse-
guir nuevos clientes. Instalaron
modernas carpas, ambientadas
con sus logotipos, y dispersaron
en los alrededores un equipo de
bellas promotoras que repartian
entre los participantes y familia-
res, folletos, globos, y bolsas pro-
vista de material alusive a la em-
presa.

El evento de Accenture no sélo
girvid para recaudar dinero con
fines caritativos. También ratificd
que los eventos multitudinarios
representan una buena oportuni-
dad para poner de manifiesto la
faceta solidaria de las compaiiias,
subrayar la marca, y diferenciar
productos y servicios. Asimismo,
permiten aceitar el trabajo en
equipo y afianzar los lazos de
pertenencia de loz empleados
con la compafiia. -«



