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ES LA SEGUNDA ALIANZA LOCAL PARA COMPETIR CON LA BIG BLUE

HP y Accenture se unen para
dar pelea a IBM en el pais

Segln la consultora, el
76% de los gerentes de
Informatica dijo haber
elevado su presupuesto
en tecnologia. Para
aprovechar esa
oportunidad, se unié a
Ia firma de hardware

l ALEIANDRA BERESOVSKY Buenos Alres
En el mercado informitico ar-
genling hay consenso. Tras la re-
cuperacidn econdmica, las em-
presas retomaron los grandes
proyectos de inversitdn en tecno-
logia, A la primera ola la absor-
bid el hardware —por la renova-
cidn de equipos antiguos—, aho-
ra, se ilusionan, es el momento
del soltware v la consultoria.
Para atacar la oportunidad (v
na decirle “no” a ningin nego-
cio), las lirmas de lecniologias de
la informacidn v la comunica-
citn (TICs) estdn apelando cada
vez mds a las alianzas. La mayo-
ria de ellas tiene un denomina-
dor comin: pelear con IBM. EL
afio pasado, la nota la dieron
EDS, Cisco, Dell, EMC, Micro-
soft, Sun Microsystems, Xerox,
SAP Oracle v sichel, que trajeron
al pais la Agility Alliance. E] dlti-
mo matrimonio se anuncid ayer
y tiene como consortes a He-
wletl-Packard (HP) y Accenture,
La primera, liderada por Analia
Remedi; bused a la sepunda por-
que guiers asesorar a sus clien-
tes no sdlo en la parte estricta-
mente techoldgica, sing lam-
hién en los negocios que estos
guieran impulsar con la compra
de TICs. La segunda; presidida
por Roberto Alvarez Rolddn,
buscd a la primera por ser una
de los principales proveedores
de hardware, ademas de crecer
en la provisidn de servicios. En-
tre las dos, resumieron, el ohje-
livo es "brindar servicios de
punta a punta, que incluyen

Analia Remedi (HP)

software, hardware, consoltoria
vV ouisourcing’.

“El gran competidor es IBM”,
geconocio Pablo Schuster, socio
deAccenture, Y recordd que lari-
val tiene también una estrategia
integradora, lograda tras la com-
pra de PriceWaterhouseCoo-
pers, en 2002,

e todas formas, el ejecutivo
gelant gue, en algunos casos, la
praopia [P seguird sicndo tamibién

En 2006, se unieron |
EDS, Cisco, Dell, EMC,
Microsoft, Sun
Microsystems, Xerox,
SAP, Oracle y Siebel

un contrincante, porgue cubrird
ciertos mercados por separado,

“El ohjetive principal tiene
que ver conreconocer un dreade
oportunidad commin®, afirma en
Larito Ariel Nemirovsky, gerente
de Marketing del Grupo de Solu-
ciones Tecnoldgicas de HP

Para no dejar dudas sobre sus
metas, amhas EMpresas presen-
tarom ayer una encuesta realiza-
da por la propia Accenture entre

R. Alvarer Roldan (Accenture)

51 perentes de Informadtica
(CIOs), En ella, el 76% asegurd
que elevi 51U presupuesto en ec-
nologia durante este ano. De ese
nimero, ¢l 42% dijo haberlo in-
crementado hasta en un 20%,
mientras que el 34% restante lo
hizo en un porcentaje superior,

La firma campard esle resulta-
do con el que se extrajo del mis-
mo relevamienlo en olros seis
paises y concluyd gue la Argenti
na es el pais donde so regisird ol
mayor aumento. La sigue de cer-
ca Francia, donde el 70% de los
C10s dijo haber elevado sus gas-
los en un 14%. A nivel mundial,
ch tanto, el estudio arrojo que el
A0 aftonto un incremento en el
presupuesto en TICs; al tiempo
gue un 20% lo vio disminuir. A la
horade indicar enqué inverticin,
casi un 60% de los gerentes loca-
les dijo que este ano se enfocard
encomunicaciones inaldmbricas

5in embargo —destacd Accen-
ture- en la Argenlina la innova-
cidn tecnoldgica parece algo
acotado a los departamentos de
Informalica v divorciado de los
procesos de negocios.
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