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De idea a millones, cada vez mas rapido

La venta de YouTube a Geogle en US$ 1.650 mi-
llones, a poco mAs de un afo de su nacimiento,
vuelve a poner en evidencia ¢l valor gue tiene una
hucna idea en el mundo de Internet. Los nuevos

LUCAS MORANDO
Una vez mas, 1a historia se re-
pitid. Dos phvenes de menos de
30 anos gue luviermn una buena
idea ¥ la levaron a la Weh aca-
han de comvertirse en multimi-
lonarios. Chad Hurley v Steve
Chen vendieron You'lube.com,
el sitio més conocido para publi-
car videos online, en IS4 1.650
millones a Google, el nuevo rey
de los e-business.

Como =i se tratara de la resu-
rreccion de los anos dorades de
Internet de los noventa, los pro-
yectos gue e conciben para el
mundo virtual tardan cada dia
nEnos en convertiee en gl'andes
negocios. Porejerplo, el afo pa-
sado MySpace.com se vendid en
USE 580 millones a News Corp.
oz duenos de FOX v DirectTV),
dos afos después de haber sido
fundado. Tgual que Skype, el
servicio para hablar por teléfo-
no a traves de la PC,
que fue adguirido por
Ebayv en US$ 2.600
millones & dos anos
de su nacimiento. T.o
mids lamativo es que
todas estas megacom-
pras se hicieron antes
de que los proyectos
generaran beneficios
eponamicos a sus ha-
cedores.

Ideas millonarlas. "Cada dia
mas, las buenas ideas en tecno-
logia se vuelven muy redifua-
bles en poco tiempn”, confirmda
Alejandro Bianchi, analista de
Invertironline. com. Y explicd
que las grandes companias
pagan miles de millones por
ellas porgue seben que pusdsn
convertirse en un negocio que
aleanza pricticamente a todo el
planeta. “Se genera un mercado
muy amplio, lo gue les da posi-
bilidades de ohilener ingresos
multimillonarios”, destacs.

La compra de YouTube por

parte de Google fue paradigma-

' ¢Burbuja 2.0?
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tica, La empresa invirtic casi lo
misrn que el gobierno argenti-
no desting en 2005 para todo el
presupuesto de Educacién,
Aungue lo méds eurioso fue
gue el buscador casi no tave que
tocar sus cuentas en &l banco.
La compra se financid con la
revalorizacidn de sus acciomes
el mismo dia de la operaciin. Al
ganur US$ 1.350 millones con
la suba, la compra de YouTube
igalo” le costd 1TSS 300 millo-
nes. Esta es otra gran ventaja
fue tienen las gigantes tecno-
I6gices a la hora de absorber
proYoCios gue prometen,

Lo gue & muchas compahias bes costd afioa facturar, a los nucves proyedtos de la

1580

T

proyectos on line cada dia tardan menos liempo
en convertirse en negoclos multimillonarios, si se
los compara con las compaiias de tecnologia tra-
dicionales, que necesitarnon décadas para facturar

Varios analistas consultados
por este diario coincidieron en
gque1a rardn del éxdito cas inme-
diatr que hoy Hene una buena
idea se relaciona con la llegada
¥ masificacién de la “segunda
etapa’ de Internet, conocida co
mo Web 2.0, Asi, los proyactos
gue tienen como premisa rela-
cionar personas (social networ
kiryy), compartir conlenidos o
hacer mas amigable la expe-
riencia on line valen oro.

“La mayoria de empresas o
ideas que nacen en este senti-
do van a tener grandes posibi-
lidades de ser muy cxitosas®,
subravo Alejandro Prince, pre
sidente de la consultora Prince
& Cooke.

Pera el crecimiento tan des-

mﬁm ¥ MEDLA, Cha;d Hurh;i_y Steve Chen vendieron YouTube y se hicieron millonaros en horas.

medido en poco tiempo de los
proyectos de la Web 2.0 (ver
grafico) volvid a resucitar la
precoupacion por la burbuja de
las “.com”,

“INoCred qua haya una nueva

_ Los proyectos
virtuales tardan

cada dia menos
en ::Dm_fertirse. en
grandes negocios

burbnija financiera porque hoy
las empresas son mucho mis
cuidadosas v conservadoras”™,
tranquilizd Juan Senin, especia-
lista en nuevas tecnologias de

sumas similares. Fste aceleramiento reavivi el
temar por lavuelta de la burbuja de las “.com” de
los 9. La llegada de la segunda ola de Internet ¥a
esiz revolucionando la forma de hacer negocios.
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Accanture, y explict que unos
pocos casos alslados de ideas
que se venden en millones no
se comparan con lo que sucedia
antes de 2000, cuando todas las
“ com” estaban ampliamente
sobrevaluadas.

En realidad, la batalla por el
futre di: 1a Weh v la bisqueda
de ideas tan promeredoras co-
mo YouTube recién comienza.
Hace tiempo que Yahoo! coque-
tea con la comprs de Facehools,
¢l otro gran sitio de soclal net-
worhing de los Estados Unidos.
Trascendid que sus duenos
recibieron una oferta por 1155
1.000 millones. Pero dijeron que
e Sahen, clarn, que s esperan
LS MEeSes Mds 653 SUMa po-
dria duplicarse. 2]
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Homenaje al garaje

Como un ejemplo
mas del "sueno sme-
ricana”, Chad Hurley
y Steve Chen, de 27
y 29 afos, cuentan
que s “iluminaron®
pata crear YouTube
en un reducido ga-
raje californiann en
las afueras de San
Francizco. Lo mis-
ma que les ceurrid
a Bill Gates v Steve
Ballmer, los creado-
res de Microsoft; ya
Sergey Brin v Larmy
Page, los fundadores
de Gongle

Estos tltimos no se
olvidaron de su ori-
gen, y esta semana

U CMIPresa anun-
cid gque comprd el
famoso garaje que
le alquilaban a Su-
san Wojeicki por
UIS$ 1. 700zl mes. La
adquisicidn incluye
casa y jardin. 5i hien

no trasoendio cudnme
pagaron por la pro-
piedad, es probable
gue gl desembolso
haysa sido menor a
los US$ 1 650 mi-
lliones que les costo
YouTube. ]

EOL!. Compri el lugar en el que nacid.



