0.J.D.: 312,982 E.G.M.: 865.000

ABC

MADRID
372 cm2

Pagina 11 (Economia)
11/03/2007

Finanzas, el sector con
mayor representacion

SANIDAD, PERFUMERIA, CONSULTORIA Y

AUTOMOCION, UNICOS CASOS CON CAMBIO

DE EMPRESA EN EL PRIMER PUESTO

MARTA TOLEDANO

El analisis por sectores de las em-
presas con mejor reputacién, ela-
borado por Villafarie & Asocia-
dos, pone de manifiesto, una edi-
cién més, la buena valoracion de
la que goza el sector financiero.
Entre las 100 empresas del ran-
king, 12 son bancos y cajas de
ahorros.

De los 25 sectores analizados,
s6lo cuatro han cambiado de li-
der respecto al informe anterior.
En asistencia sanitaria Sanitas
desplaza a Adeslas; en perfu-
meria L’Oreal pasa a ocupar el
primer puesto en detrimento de
Procter & Gamble; Indra, que
en la edicién anterior se englo-
baba en tecnologia, ocupa el pri-
mer lugar en el sector de la con-
sultoria en sustitucion de Ac-
centure; y Toyota es una de las
empresas que mas ha mejorado
su posicién, pasando del cuar-

to puesto al ntimero uno dentro

. del sector de la automocion.

El estudio revela que varia-
bles tan importantes como el ta-
mario o el valor de las compaiiias
en bolsa no tienen una influen-
cia directa en su valoracion por
parte de la sociedad. Asi se de-
muestra en sectores como cons-
truccién, finanzas o energia, en
los que la compaiiia que ocupa
el primer lugar en reputacion no
es ni la mas grande ni la que tie-
ne mayor valor bursatil.

La calidad de la oferta co-
mercial, identificada por los con-
sumidores con una buena aten-
cibn al cliente, es clave en la re-
putacién. Sin embargo, como
sefiala Justo Villafafie, director
del estudio, «no hay que olvidar
que las compaiias con una fuer-
te inversion publicitaria suelen
tener un plus a causa de su fuer-
te visibilidad».

- i A
(*) Indra figuraba en ef sector tecnol6gcio en Merco 2006. (**) Orange aparecia como Amena en Merco 2006, en el tercer lugar.

- Foente: Merco 2007
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