
Fórmulas

originales ; campañas
rompedoras entodos los

sentidos;

anuncios vivos
, quesemueven

, que
salen a seducir

y atrapar al

consumidor
;

anunciantesquemezclan todoslos
formatos.. .

Lacreatividaden el mundode
la publicidadnosolonoseharesentidoen
estostiemposdecrisis

,

sinoqueseestá
reinventando pararesurgirmásfortalecida

,

mássugerente ,

máseficaz . Poresohemos

queridoidentificar
y premiar a lasmejores

ideaspublicitarias quehemosvisto a lo

largo
deestosúltimosdocemeses . ¿Cómo?

Conlospremiosde la revistaCapital y

los

premios
"

i

" deComunicaciónDigital ,

otorgadospor el diarioonline lainformacion.
com

,

y queesteañocelebransusegunda
edición . ¿Porqué?Porque el mundodigital
hatraídograndescambios a lascampañas
depublicidaddetoda la vida

,

buscando la

interactividaddelosclientesconlasmarcas
,

utilizando lasredessocialescomo
herramientadecontactoe investigandonuevas

Capital
PREMIOS A LACOMUNICACI?N

fórmulasmásllamativas
y

creativas . Para
estainiciativaconjunta y

hermana Capital
y

lainformacion.compertenecen al mismo

grupo editorial,

convocamos a unjurado
delujo verfoto

abajo,integradopor
representantesdelasasociaciones

,

organizaciones
y publicacionesmásimportantesdel

mundode la publicidad . ¿Susfavoritos?
Cuandopasenestapáginaverántodoslos
detalles

,

delganador y

losdosfinalistas
paralascategoríasqueseestablecieron

,

así
como el motivoconcretoquellevó al

jurado a elegiresosanuncios
y campañas y

no
otros . Entrelospremiados , figurandiversos
sectores

y grandes y pequeñascompañías.
Ademásdelospremiosnormales

, porasí
decirlo

,

el juradotambiéndecidiópor
unanimidadconceder dospremiosespeciales.
Uno

,

a CocaCola
, porsu125aniversario.

Y otro
,

a LuisAbril
,

SecretarioGeneral
Técnicode la PresidenciadeTelefónica

, porsu

amplia y siempre respetada trayectoriaen
el mundode la comunicación . ?

El jurado . 1 JoséManuelRodrigo ,

PresidentedeDixiMediaPublicidad . 2 .Reinaldo Arg?elles ,

DirectordeAsociación de

MediosPublicitarios Españoles (

AMPE
)

. 3 . LuisJiménez
,

SociodeDeloitte . 4 . JuanRamón Plana
,

Directorde la Asociación

Española deAnunciantes
(

AEA
)

.
5

. LuisMuñiz
,

EditordelSemanario Noticiasde la Comunicación
. 6.1avierSanRomán

,

Editor

de la Revista Control dePublicidad . 7 . DanielCampo ,

Directorde la Revista El Publicista . 8.Carlos Lozano
,

Presidentede la

AIMC . 9 . VíctorColomer
,

DirectorComercialdeDixiRed . 10 . LuisA
. Petit

,

DirectorGeneralAsociación deAgenciasdeMedios.

11 . JaimedeHaro
,

DirectorComercialde la Revista IP . 12.Carlos Salas
,

Directorde la informacion.com . 13.Miguel Ángel
Corrales

,

Presidente El Periódicode la Publicidad . 14 . EstherValdivia
,

PresidentadelSemanario Anuncios . 15 . BelénCallejo ,

Directora dePublicidad
y Marketingde la revistaCapital . 16 . Consuelo Calle

,

Directora deCapital . 17 . ÁngeldelPino
,

Presidentede la Federación deAgencias dePublicidad . 18 . CarlosRubio
,

DirectorGeneralAsociación AgenciadePublicidad.

19 . Enrique Infante
,

DirectordeMarketingdeDixi.
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Les eebektes molamosmomee " sn

NOTEr-Eai , ,

ANUNCIANTE : GasNatural

AGENCIA : Contrapunto

Con
el sugerente títulode "

No te quedes a medias
"

,

Gas

.NaturalFenosadiseñóunacampañaparafidelizar
y

retener a susclientesdegasmedianteunaofertadual
:
un

descuentotantoengascomoenluz si contrataban la
luz . Y

depaso ,

mostrarunacompañíacercana. "

Buscamosun
formatonotorioquenospermitiera plasmar el concepto
de la campaña . Deestamanera

,

cuando el usuarioentraba

en el portal ,

unastijerascortabanpartedeLainfornnacion.

com
, dejándolo a mediasensulectura "

, explicaMireia

Martínez
,

directoradeMercadoResidencial
y Pequeño

ComercialdeGasNaturalFenosa

Campañadigital
MercedesBenz

Algoestá
pasandoen
Mercede ,

tbn"rebumem méela ,

111112kiiEl

Now

151

ANUNCIANTE : Mercedes

AGENCIA : Contrapunto

En
esteespectacular vídeointeractivo al máspuroestilo

JamesBond
,

el protagonista disfrutadesuMercedes

deportivo y eligepordóndequiereseguir la aventura.
"

Nuestroobjetivoescaptarclientes másjóvenes ,

y

estamostransformando nuestracomunicación acordecon

estaestrategia
"

, explicaDavidPerdomo
,

directorde

MarketingdeMercedes . Unamarcacon125años
y

unos

valoresarriesgadosnoesfácildecambiar
, pero lo está

logrando . Antesde la campaña ,

tenía20.000fansen
Facebook . Después ,

másde45.000
,

alcanzando el cuarto

puestoennotoriedaddemarca
, según10P.

"

Hasido la

campañamásefectivadenuestrahistoria "

,

dicePerdomo.

irrIfft!!IrTi'
lr

ANUNCIANTE : Adidas

AGENCIA : Netthink

N

o esuncoche . Esunpolo
"

. Coneste

sugerente título
,

el robapáginas

expandibledeVolkswagen aparecidoen
Lainformacion.com a finalesdelaño

pasado , sorprendió a todosloslectores.
Primero

, porque el usuariosesentía

atraídopor la afirmacióndequeaquello
queestabaviendonoerauncoche.

Despuésderetarlo a verlomásdecerca
,

el cocherompía la pantalladejandoclara

unacosa..
. queeraunPolo.

FINALISTAS

ANUNCIANTE : Hyundai
AGENCIA : Innocean WorldwideSpain

El

Veranito
" noesmásque el

" matrimonio " entre

doshistóricosemblemasveraniegos : Viajes El

Corte Inglés y GeorgieDann.
"

Deestamanera
y

aprovechando el posoquelascanciones deGeorgie
handejadoveranotrasveranoen el recuerdo delos

españoles ,

hicimosnuestraspropiasversionesdeLa
Barbacoa -seconvirtió en El Veranito-

y

El Chiringuito
llevándola a El Crucerito-

"

, explicaJorgeRodrigo ,

subdirectorgeneraldeSomos R . Resultado
:

reposicionar la músicadeGeorgiecomocancióndel
veranode

la manode "

la agenciadelverano "

.

El

objetivoeravender la nuevacamisetade la

SelecciónEspañoladeFútbol
,

mostrar el spot
detelevisiónenInternet

,

y

convertirloen
interactivo . En el espectacular vídeo

,

a los jugadores
selesteñía el pechoderojohastaconvertirseen la

camiseta . ¿Lomejor?Losinternautaspodían

imprimirse la prenda
y

probársela a travésdesu

perfildeFacebookconunaaplicaciónderealidad

aumentada . Resultados : másde19.700personas
visitaron la web

y

8500deellosinteractuaroncon

algunadelasaplicaciones.

ANUNCIANTE : VWPolo

AGENCIA
: DDB

I
ab

un..

*

*

* .....
"

*
"

LOSJUGADORES
LOSPUEBLOS DE

j

DELAUGAOBVA

)óndenacieron losfutbolistas

Espectacular accióndebrandingen
la que el

Llogotipo y

la imagendeHyundaisefundían

con la imagendelmedio . En el casode
lainformacion.com la acciónconsistióenunbrand

daytomando la imagendelasmarcasdeagua
laterales

y

delbannersuperior
y

convirtiendo el

logotipodeldiarioen el de la marcacoreanade
coches . Con

la campañaNewThinking ,

New
Possibilities

, Hyundaipresentaasíunaactitud

ante la vidaquepretendecambiar la formade

pensaren el mundodelautomóvil.

ANUNCIANTE : Viajes El CorteInglés
AGENCIA :

R

*

fe!?
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Premioespecial
COCA-COLA

Celebracióndesu125aniversario

El

pasado14demarzo
,

Coca-Colaemitiópor
todo lo alto el spotdesu125aniversario . Con

unaduración de125segundos ,

y

recorriendo la

historiade la marcadesdesunacimientoen1886

enunafarmaciadeAtlanta
,

el anuncioseha
convertido en el

más largodesuhistoria
,

con

versionestantoenmediosimpresoscomoen

publicidadexterior
,

cines
y

mediosonline.

Y esquehablarde la compañíadebebidas

refrescantes eshablarde la historiade la

publicidad ,

tal
y

comoapuntaCarlosChaguaceda ,

directordeComunicaciónCorporativade
CocaCola España . ¿Quiénnorecuerda losprimeros
anunciosenEspañadelosaños60

,

conunas

jovencísimas Carmen Sevilla o Marisol? "

Eran

anunciosenlosquesetratabadeespañolizar el

producto y explicar lo queera "

,

rememora

Chaguaceda . Con el anunciode1971
y

su "

Al

mundoenteroquierodarunmensajedepaz
"

,

el

públicocomenzó a
asociar "

LaChispade la Vida "

RedesSociales

ANUNCIANTE : Cruzcampo
AGENCIA : OrbitalBBDO

cuántasvecessediceenFacebook
:

"Aver si quedamos y

nos

k.tomamosunacerveza
"y

nuncaselleva a cabo?Muchas . Por

esoCruzcampo decidióutilizarlasredesparaquedarconlos

amigosenunbardeverdad
y

"

sacar el ladosurde la vida'
: Todo

empiezaenwww.cruzcampo.es / facebook/ sacatuladosur . El

usuarioescribesudirecciónpostal
y

accede a FacebookConnect.

Entonces recibe la rutahacia el barmáscercano
y

comienzaun
"

viajeonline "

hasta la cerveceríaCruzcampomáscercana.
"

Ademásdehacerparticipar,

hemoslogrado lo máscomplicado :

entretenerle "

,

destacaJoséLuisGil
,

directorgeneraldeOrbital

BBDO.
"

Lagentequierebuenoscontenidos
,

es la formaque
tienen lasmarcaspara llegar a susclientes

"

, concluyeGil.

conCoca-Cola . Hoy ,

la compañíahalogrado
convertirse en la marcamásasociadacon la

felicidadparalosespañoles . Montóel Institutode
la Felicidad

y
organizó el Congresode la Felicidad

,

unéxitorotundoquevolverá
a organizarse el

primer trimestrede2012. "

Lacomunicación yano
secompartimenta enmensajes temporales ,

sino

enunmensajeglobal al queseasocia la marca
"

,

concluyeChaguaceda.
El juradoconvocadoporCapital

y

lainformacion.

comdecidióconestepremio a Coca-Colahacer

un
"

homenaje a unodelosanunciantes más

LEGA&1114t
MUSIC
OPERIENCE

FINALISTAS

1.117151 . 00NATAL DIGITAL

ERE-; -71

ANUNCIANTE : ExCentric
( agencia portuguesa )

AGENCIA : ExCentric

conseguirmásde200.000 fansen la página
..deCoca-Cola enTuenti

y

convertirseen

trending topicenTwittersondosdeloshitos

alcanzadosporunadelasaccionesmás

potentes enredessociales . Coca-Cola Music

Experiencees el proyectomusicaldel125

aniversario deCoca-Cola
,

orientado a los

jóvenesespañoles . Seisbandasversionaronlos

seis jinglesmásconocidosdelosanunciosde
Coca-Cola . Granpartede la accióntranscurrió

enlasprincipalesredessociales.

125A?OS
L
REPARTIENDO

a
FELICIDAD

125años

carismáticosensu125aniversario "

quesiemprese

hadestacadopor
"

sucapacidaddeadaptación a

losnuevoslenguajes y

suintenciónpermanente
deinteractuarconsusclientesutilizandopara
elloslastécnicasdecomunicación

y marketing
más innovadoras

"

.

Qué
mejorformadepromocionaruna

agenciadepublicidaddigitalque
conseguir quesufelicitaciónnavideña

fueseunodelosvídeosmásdescargados
deInternetesosdías?Enestevídeose

podíanvivir loshechosmásimportantes
delnacimientodeJesúsenlasdistintas

redessociales : el arcángelGabrielenviando

unWhatsup ,

SanJosésubiendofotos a

Facebook o losReyesMagostuiteandosu

visita
a Belén . Original

y

divertida.

ANUNCIANTE : Coca-Cola
(

MusicExperience )

AGENCIA : Genetsis
(

web
)

y

Bittoon
( promocional )
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CampañaCapital
Lasoperrtunidadrnols

"sesirvenenbandeja.

ANUNCIANTE : Accenture

AGENCIA : Young & Rubicam

Nuestra
estrategiasebasaendifundir el capitalde

conocimientoquegeneramosenlosmásde120países
enlosqueestamospresentes a travésdeestudios

y

publicaciones . Nuestroposicionamiento ,

Altorendimiento.

Hechorealidad
,

actúacomoparaguasdenuestroliderazgo
depensamiento y

sirvedefactordeimpulsoparanuestras

ofertas
"

,

señalaMaiteAlba
,

directoradeMarketing
y

ComunicacióndeAccenture . Unaideaclaraquesesirvede
escenasdeanimalesparamostrarcómo la compañíapuede

ayudar a susclientes a conseguir el altorendimientoensus

organizaciones . Unmensajeclaro
y

directo.

AnuncioCapital
ANUNCIANTE : LaCaixa

AGENCIA : BassatOgilvy

Bajo
el conceptocreativo el almanocambia

,

la campaña
deLaCaixabuscabatransmitir el mensajequesiempre

haestado
,

está
y seguiráestando al ladodelaspersonas

quemás lo necesitan. "

Conestacampañahemosquerido
informar a la sociedadque el compromisodeLaCaixacon
suObraSocialsemantiene

, pese a loscambiosanunciados

por la caja . Y semantieneporqueesnuestravocación
,

nuestrarazóndeser "

,

explicaDanielZafra
,

directordeMarketing
Socialde la Fundación

LaCaixa . En
el spot,

la

ideaserepresentacon
esa

"

alma
"

viajando a

travésdeltiempo y

de
laspersonas , para
obtenerdeellas lo

másimportante : una

sonrisacómplice ,

comomuestrade
la

mejoradesucalidad

devida.
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FINALISTAS

ANUNCIANTE : Repsol
AGENCIA

: McCann

C

losatributos
y

servicios

1/4...que le diferenciandesuscompetidores
-vuelosenconexión

, aeropuertos

principales , asignacióndeasiento...-
,

Vuelingpretendíadar a conocer losnuevos

vuelosoperadosdesdelasdosnuevas

basesdeoperacionesenToulouse
,

Amsterdam
,

y

tambiénenZurich . Todo
,

conunnuevocódigográficobasadoen

imágenesdearchivo
y

fondoamarillo
,

con
untonofresco

, simpático
y

cercano.

FINALISTAS

e

rcr
ANUNCIANTE : FCC

AGENCIA : Shakleton

ANUNCIANTE : loewe
AGENCIA : Continuum

Coledad ,

muerte
,

fuerza
, pasión ,

tradición.. . unos
JatributosdelnuevoperfumedeLoewe

,

llamado 7

, que
solopodíanquedarencarnadospor el toreroCayetano
Riveraenlosmomentospreviosdesalir a la plaza . El spot,

rodadopor el directorMiguelPérezUrría
,

hacontadocon la

colaboracióndeldirectordefotografíaDariusKhondji ,

conocidomundialmenteporDelicatessen o Alien
, que le ha

conferidounaluzsobria
y

directa
,

estiloquetambiénse

reflejaen la piezagráfica.

consucampañainstitucionalLogros ,

LRepsolapuestapor la imaginacióndel
serhumanocomo el recursomás

importante paraavanzarhaciaunfuturo

energético sostenible . Laactualcampaña ,

continuación de la Inventemos el futuro
,

muestra la capacidaddeinnovacióndelos

tecnólogos deRepsol
y

dehacerrealidad

proyectosinimaginables haceunosaños.

Lapetroleralograasíaunarlosconceptos
deinnovación

e inversiónen I + D +
i

ANUNCIANTE : Vueling
AGENCIA : S.C.P.F.

Estrategia?Reposicionar la marca . ¿Recursos?Utilizarun

Llenguajefrescoquehicieseparticipar al ciudadano
, paraque

seimplicaseen la lecturadelanuncio . LacampañaglobalLo
estamoshaciendojuntostienecomoobjetivo

" huirdelesquema
tradicionalen el que la marcaemite el mensaje

y

los

consumidores lo reciben
y

sepasa a unonuevoenel que el

ciudadanoparticipa
"

, explicaJuanPabloMerino
,

directorde

MarketingCorporativo
y

MarcadeFCC . LapiezaAcabamosde

entenderuntextomalescritofueunadelaspremiadasporque ,

a

juiciodeljurado :

"

gustómuchosuinnovaciónen el lenguaje ,

ese

comerselasletrasquerecuerda a losSMS' :

Nº y fecha de publicación : 110901 - 01/09/2011
Difusión : 26165
Periodicidad : Mensual
CAPIAL8ES_110901_93_9.pdf
VPB : 24809€
Web Site: http://www.capital.es

Página : 96
Tamaño : 95 %
2092 cm2

4 / 5

Accenture

http://www.capital.es


TrayectoriaenComunicación

Multisoporte
ANUNCIANTE : lberdrola

AGENCIA : BassatOgilvy

El

vientonotiene
fronteras

,

nuestra

energíatampoco
"

...

afirma la espectacular

campañalberdrola

siempreha
comunicadosu

compromisoporlas

energíaslimpias y

su

liderazgoenenergía
eólica . Conesta

campaña lo que
buscamos ademáses

potenciarsudimensión

internacional
y

su

posicióncomolídermundialenestecampo
"

, explica
MaríaHerranzdirectoradeServicios al Cliente

y

responsablede la cuentaenBassatOgilvy . Paraello la

agenciarecuperó el molinocomoicono
y jugócon

mostrarensusaspaslasdistancias a algunosdelos

paísesdediferentes continentesdonde la compañía

energéticatienepresencia.

LUISABRIL
SecretarioGeneralTécnicode la PresidenciadeTelefónica

y

ChiefReputationOfficer
(

CRO
)

Por
el valorquesiemprehadado a la

comunicación
,

a la comunicaciónen
sentidoamplio

y

a la comunicaciónhonesta
;

por -segúnsuspalabras-
"

pasarsemediavida

defendiendo a losmediosdentrodelas

empresas y

,

la otramedia
,

defendiendo a las

empresasdelosmedios "

; por el impulsoque
hadado a esterolenlascompañíasporlas

quehapasado ; porsuinquietudpormejorar
la comunicacióncorporativa ; porintentar

vincular el

"

sistemareardelascompañías (

la

gestión )

con el sistemainformativo
(

la

comunicación
)

; poralzar la bandera
y

predicaralto
y

claroparaimpulsar la

reputacióncorporativaenEspaña
y

por
muchascosasmás.. . el juradoconvocado

porCapital y

lainformacion.comacordó

conceder el premio a la trayectoria

empresarial encomunicación a LuisAbril
,

SecretarioGeneralTécnicode la Presidencia

deTelefónica . Abrilhacontribuido a construir

la marcadeempresastanimportantes como

FINALISTAS

ANUNCIANTE : BancoPopular
AGENCIA : SomosR

I a ideaeratransmitirconfianza
,

unvalorimportantecuando

Lsetratadeunproductocomo el NuevoDepósitoGasol.
"

El

hechodecontarcon el jugadordebaloncestoyasupusoun

importanteempujónparacrearcercaníacon
el público

objetivo
"

, explicandesdeSomosR . Y nadamejorparaelloque
acompañar a

Pauduranteveintesegundosdesuvida

cotidiana
,

montandoenuntaxienLosÁngelesmientras

hablabaporteléfonosobrelasbondadesdeestedepósito.

ANUNCIANTE : Viajes El CorteInglés
AGENCIA : SomosR

Con
la ideade :

"

Esquiador ,

tu sitioestáen la nieve "

, Viajes El

.CorteInglésmostró a esquiadoresfueradelugar,

desubicados
, lejosdesumedionatural. "

Deestamanera
,

con el

humorcomohiloconductor
, representamossituacionesenlas

quenuestrosprotagonistas selasapañabancomopodíanpara
hacersuvidapor la ciudadconbotes

y
esquíspuestos' : explica

JorgeRodrigo ,

subdirectorde la agencia . Laideafinalera

reflejarquelosesquiadoresdeberíanescaparse a unaestación

a la mínimaoportunidadparapracticarsudeportefavorito.

BancodeVizcaya ,

Banesto
,

BBV
,

Banco

SantanderCentralHispano
y

Telefónica
, hoy

grandesembajadores deEspañaen el

extranjero . Grandefensordelosmedios
,

de
losmediosdecalidad

,

y

de la transparencia
en la relacióndelasempresascon la prensa
"

porqueunos
y

otrosnosnecesitamos
y

nos

necesitamos fuertes
"

,

LuisAbrilhaasumido

hacepocootrogranreto : convertirseen
el

primerChiefReputationOfficer
(

CRO
)

de

España . Y casidelmundo
,

habríaquedecir.

Porquedesde la FundaciónCorporate
Excellente

, quepresideLuisAbril
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