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BIOMETRIA SISTEMI DI IDENTIFICAZIONE

Check in all'impronta

DI TIZIANA MORICONI

" 1boxdel check-innessuna fi-
la. Unlettoreacquisiscelein-
formazioni contenute nel chip
del passaporto. Pochi secondi per
verificare le impronte digitali, un
sorriso alla telecamera per il rico-
noscimento facciale e la carta
d’imbarco & stampata. Un’altra
manciata di secondi al gate per
I'ultima identificazione, prima di
salire abordo. L’aeroporto imma-
ginato da Cyrille Bataller, a capo
del gruppo di sviluppo dei Tech-
nology Labs di
Sophia antipolis (Francia), ricor-
dauna stazione della metropolita-
na iper-tecnologica all’interno di
un enorme e accogliente centro
commerciale. Manon & una favo-
la futurista lontana dalla realta,
Bataller crede che tra tre-cinque
anni i sistemi di identificazione
basati sulla biometria (cioé sulle
caratteristiche fisiche) saranno
ampiamente utilizzati negli aero-
portiditutto il mondo.

La prova generale si & svolta lo
scorso anno a Heathrow, con il
progettopilota MiSense. Per quat-
tro mesi, oltre tremila passeggeri
delle compagnie Cathay Pacific
ed Emirates, diretti a Hong Kong
e Dubai, hanno passato i confini
senza quasi alcun contatto con il
personale dell’aeroporto. Le im-
pronte digitali venivano rilevate
da uno scanner di un dispositivo
touch-screen, le iridi scansionate
con una speciale telecamera,
mentre una fotografia digitale
consentiva il riconoscimento fac-

Jture) nel 99% dei casi -

ciale. Tutte le informazioni sono
finite nel database dell'interacti-
ve Advance passenger informa-
tion (iApi, gid in uso in Australia,
Bahrain, Kuwait e in Nuova Ze-
landa), un sistema che al momen-
todel check-in consenteil passag-
gio di dati in tempo reale fra la
compagniaaerea eisistemigover-
nativi, per verificare l'identita pri-
ma dellimbarco. L'unica parte
cheBIPXEERR S vedono difficile
da automatizzare & il controllo
deibagagliamano edei passegge-
ri con scanner e metal detector.

Quasi tutte le operazioni di
identificazione, quindi, sono "au-
tomatizzabili" - secondo
con un
risparmio di tempo notevole: 17
secondi in media per passare un
controllo. Unrecord cheé statore-
gistrato inuno degliaeroporti pit
“veloci” del mondo, quello di Fa-
ro in Portogallo, dove la maggior
parte delle pratiche di check-in so-
no automatiche.

Che l'industria biometrica sia
destinata a crescere lo dimostra-
no anche i dati dell'International
biometric group. I profitti sono
stati circa tre miliardi di dollari
nel 2007 e nel 2008 si sono regi-

‘strate entrate per 3,8 miliardi. Le

previsioni parlano di una crescita
costante di poco meno di un mi-
liardo di dollaril'anno, fino a rag-
giungere 17,4 miliardi nel 2012.

E ovvio che i settori della sicu-
rezza pubblica e del controllo del-
le frontiere siano-tra i piti interes-
sati alle tecnologie di identifica-
zione. Negli Usail sistema US-Vi-

sit rileva le impronte digitali e
I'immagine di chiunque varchi i
confini e permette il controllo di
olire un milione di persone ogni
giorno (illoro & database biometri-
co il pitr grande del mondo, con
circa 82 milioni di dati). Politica
simile in Gran Bretagna, che dal
2007 richiede le impronte di chi
proviene daun Paesepercuiéne-
cessanoun visto. Per]’Unione eu-
ropea [ XESNRIE mettera in ope-
ta il Biometric matching system
(Bms) che integrera le informa-
zioni bjometriche richieste per i
vistidi ingressonegli stati del Vec-
chio continente. Saranno raccolti
dati su 70 milioni di persone e il
sistema consentira oltre centomi-
la controlli ogni giorno.

Ma i campi in cui la biometria
trova il suo metcato sono molti:

per fare un esempio, il furto di,

identita costa al sisterna ecenomi-
co britannico oltre un miliardo di
sterline I'anno. Pronunciare il
proprio nome per il riconosci-
mento vocale, appoggiare la ma-
no sul rilevatore delle pulsazioni
che disegnala mappa delle venee
concedere un autografo con pen-
na digitale per Pidentificazione
della firma potrebbero per esem-
pio essere operazioni di routine
agli sportelli delle banche.

Alla base di tutte le tecnologie
cisono software sempre pitiavan-
zati: dalle immagini acquisite i
programmiindividuano e cattura-
nole caratteristiche che permetto-
no il riconoscimento, scartando
riflessi e particolarinon significa-
tivi: Le immagini vengono quindi

trasformate in codici o modelli. A
questo puntoil programma com-
paraedecide.

Per chi si stesse chiedendo
quanto ¢’¢ da fidarsi, ecco qual-

che dato che dilegua i dubbi: il ri-

conoscimento basato sulla scan-
sione delle iridi & il pit accurato
(vi sono 247 punti che identifica-
no ciascuna personain modo uni-
voco) e fallisce nello 0,002 per
cento dei confronti. Nel casodelle
impronte digitali, invece, conside-.
rando tutte e dieci quelle' di una
solapersona il tasso dierrore & del-
lo 0,01% mentre se si analizza
una impronta a testa si sale allo
0,4. Gli altri sistemi sono meno
affidabili: i software che ricono-
scono la firma sbagliano nel 3%

dei casi, quelli per il riconosci-

mento faccialenel 6% e quelli per
lavoce nell’8 per cento.

Ma & possibile ingannare i sof-
tware? «Il sistema infallibile non
esiste, e d’altra parte anche oggi e
possibile contraffare un passapor-
to e passare i controlli — risponde
Bataller—. I programmi sono sem-
pre pitt sensibili e riconoscono
un'impronta digitale di plastica o
una pupilla che non si contrae
quando viene colpita dalla luce.
Mala sicurezzamaggiore sihaau-
mentando la complessitd. E pit
difficile clonare una cartadicredi-
to se oltre al pin viene richiesta
I'impronta digitale». L'identifica-
zionedel futuro, quindi, non siba-
sera su un’unica tecnologia: para-
metri fisiologici come la fotogra-
fia termica ai raggi infrarossi, la
forma dell’orecchio, la geometria
dellamano, saranno comele com-

binazioni di un codice. °
Esami dell'iride e dei polpastrelli,
riconoscimento facciale telematico:
la rivoluzione al gate & ormai pronta
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| particolari imperdibili [Detective elettronici  Dito puntato

oftware analizzane Polpastrelli. Le impronte sono
mporeale(da ri';levate daunoscannerdiun
con tracciamento dispositivotouch-screen. Un
ad altarisoluzione, softwareleesaminaele

Nifi) per riconoscere confronta con quelle contenute
getti, individuie™ ™ " nellabanca dati o nel chip del
nentisospetti. documento diidentita.

Ecco le principalitecnologie peril riconosciénento di
persone, oggetti, comportamenti e movimenti

Occhio all'occhio!

Iride. Il riconoscimento
dell’iride viene eseguito

da unaspecialevideocamera
cheregistra le variazioni dei
coloriela posizione delle
macchie degliocchi.

In moviménto |

Inunastanza, Letelecamere
riprendonoimovimentieun
software estrapola informazioni
‘ dettagliate su tutte le posizioni e

1 i i letraiettorie delle persone /
Scr.tto in faCCIa ; all'interno diunastanza.
Lineamenti, Una telecamera
fotografa il viso e un software
rileva e registra le caratteristiche
che ne'permettonoil confronto
con leimmagini contenute
inun database.

Avivavoce \

Timbrovocale. Un microfono
registralavoce eun

software procede
all'identificazione del timbro-
edelle caratteristiche vocali.

-

Esserein vena

Mappavenosa. Sensori in grado
dirilevarele pulsazionial
passaggio del sangue neivasi
sanguignisoneintegratiinuno -
chermotouch-screen.
Appoggiandovilamanosi
oftiene una mappa dellevene,
chevieneidentificata.

w

'identitain mano

Palmoedita. La geometriadella
anovienerilevatadasensori. |l
spositivoregistrale

[
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formazione e un software B
de al riconoscimento. :

' Grafia esclusiva

‘Firma autentica. Il sistema
diidentificazione dellafirma
utilizzauna pennadigitale
e Unsoftware peril
riconoscimento dei trat
caratteristici della grafia.
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Un pollice come password

In arrivo software
che sostituiscono
alle parole chiave
le caratteristiche
somatiche

Bjorn e Serge Belongie, due stu-
denti di Caltech, ideatori diun al-

~goritmo peril riconoscimento del-

le impronte digitali, sisterna piti
facile, univoco e sicuro da usare
per proteggere I'identita persona-
le online. Un’azienda con pit: di
8o persone che lavorano in tre
continenti, con sedi a Taiwan e in
Belgio, oltre a quella della Silicon
Valley. Enonmanca capitale diin-

. vestimentoitaliano, di cuil’azien-

DI GIANFRANCO
ROSSI . «

ggi, privacy e sicurezza ne-

cessitano di investimenti di
risorse e di nuovi strumenti ne-
cessari per salvaguardare la riser-
vatezza di quanti utilizzano inter-
net e le moderne tecnologie. Le
password, ormai, si rivelano solu-
zioni tampone, che non danno
una risposta definitiva al proble-
ma: sono troppe e spesso facili da
violare, destinate a essere supera-
te dalle nuove tecniche diidentifi-
cazione biometrica che riescono
aconfermarel’identita diuna per-
sonaautorizzataa unadetermina-
ta operazione attraverso 'analisi
dei parametri biometrici.

E questa la scommessa sulla
quale sta puntando la DigitalPer-
sona, azienda statunitense nata
nel 1996 dall'incontro tra alcuni
fondatori della Logitech, come
Pierluigi Zappacosta, Enrica D'Et-
torre e Fabio Righi, con Vance

da & senz'altro orgogliosa, prove-
niente dalla Terranova Partners
con Aldo Monteforte e dalla Digi-
talia con Pino Farchione.
Dietroil successo ottenutofino-
ra dalla DigitalPersona c’¢, quin-
di;un gruppodipersone chelavo-
raperuno stesso obiettivo da dodi-
cianni e che & riuscito a costruire
unatecnologia avanzata eainven-

tare prodotti che hanno permes-

so all’azienda di farsi conoscere
nel panorama mondiale. Il Ceo
dell’azienda & Fabio Righi, nato
in Italia da famiglia nordica ma
vissuto a Roma, cittd nella quale,
dopo essersi diplomato al liceo
scientifico, si & laureato in Inge-
gneria elettronica nel 198s.

Lo deve a Pierlugi Zappacosta
se vive-e lavora in California per-
chéfuproprioil cofondatoredella
Logitech a proporgli 'opportuni-
ta di lavorare nella sua azienda,
dapprima nel settore tecnico, per
poi passare a quello commercia-
le. Ambito nel quale Righi si & di-

stinto per le vendite al dettaglio di
mouse, e, nonostante i suo accen-
toromanescoel’inglese approssi-
mativo, l'azienda ha potuto conta-
re sulle sue straordinarie capacita
divenditore. Ed & stato anche gra-
zieall'apportodi Righi chel'azien-
da ha potuto festeggiare, proprio
in questi giorni, il miliardesimo
mouse venduto nel mondo.

La scelta di provare I'ebbrezza
della Silicon Valley, condivisaan-
chedalla moglie che ne ha segui-
to le vicissitudini sia alla Logite-
ch che alla DigifalPersona, & ri-
sultata indovinata per la carriera
professionale di Righi. Una scel-
tadettata soprattutto da fattori so-
cioculturali, economici e politici
che favoriscono la creazione e il
successo delle ditte californiane
sostenute, a differenza di quanto
avviene in Halia, dai capitali pri-
vati. Untessuto diimpresetecno-
logiche senzaegualial mondoac-
compagnate da efficienti univer-
sita (Stanford e Berkeley su tut-
te) e con la possibilita, per le so-
cieta di venture capital, di scom-
mettere sui progetti pittinnovati-
vie promettenti.

Una ricetta perfetta che ha fat-
tolafortunadiimprese edicervel-
1i, messi nelle piti ottimali condi-
zioni dilavoro. Etanti obiettivian-
coradaraggiungere: a DigitalPer-
sona la meta & quella di eguaglia-
re i risultati ottenuti dalla Logite-
ch, col suo mouse, con il software

- Amministratoredelegato,
Fabio Righi, italiano, &il Ceodi
DigitalPersona, azienda ’
californiana{nellafotosopra, fa
sede)nata nel'g6 dall'incontro
traalcunifondatoridella
Logitech e due studentj ideatori
diun algoritmo peril
ricorioscimentodelle
improrite digitali,

per il riconoscimento delle im-
prontedigitali. - * .

Installato sui personal compu-
ter Hp e Dell (si parla di decine di
milioni di macchine nei prossimi
anni), tra breve potrebbe sostitui-
re i grappoli di parole chiave che
sonoI'incubo di ogni utente diin-
ternet, diventando di fatto il sof-
tware standard inunmercatorela-
tivamente nuovo che la Digital:

" Persona sta rivoluzionando con i
suoi prodotti.

Oltre a offrire programmi per
T'utente finale, DigitalPersona of-
fre anche applicativi commerciali
per aiutare le ditte a essere "sox
compliant”. Sapere, cioe, chi ha
fatto cosa e quando, un prerequi-
sito per essere in regola con le di-
rettive finanziarie e legali. Infatti,
un’altra linea di prodotti per il ri-
conoscimento digitale chel'azien-
da produce serve a equipaggiare i
registratori di cassa (forniti dalle
maggiori ditte del settore,
dall'Tbmall’Hitachi) per assicura-
re che il cassiere non si appropri
indebitamente degli introiti e per
verificarela presenza fisica duran-
tele ore dilavoro.

Prodotti, in definitiva, che pos-
sono darela possibilith a ogniindi-
viduo di crearsi una "DigitalPer-
sona" con la quale utilizzare le
moderne tecnologiein modo con-
veniente e sicuro. Non ora, ma

_presto, avremo nel mondo un mi-
liardo di persone che si-sono bio-

meifricamente autenticate. o.
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