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“Accenture TextilTrend 08”

Deutsche Verbraucher wollen bei Kleidung sparen –
Ergebnisse einer repräsentativen Befragung
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Accenture Research

Methode:

Accenture “TextilTend 08”

- repräsentative, telefonische Verbraucherbefragung von 1.013 
Bundesbürgern im Alter ab 16 Jahren

- Zeitraum: September 2008
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32%

5%

63%

weniger mehr wie bisher

Ergebnisse: Sinkende Ausgaben für Kleidung zu erwarten

Ein Drittel der deutschen Verbraucher wird zukünftig bei Ausgaben für Kleidung 
sparen.

„Planen Sie, in absehbarer Zeit mehr oder weniger Geld für 
Kleidung auszugeben?“
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Ergebnisse: Verbraucher wollen signifikant sparen

Ein großer Teil der Befragten will die Ausgaben für Kleidung signifikant reduzieren.
Im Durchschnitt wollen diese Verbraucher 34 Prozent einsparen. 

„Um wie viel Prozent planen Sie, Ihre Ausgaben für Kleidung zu reduzieren?“
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  91 bis 100 Prozent

  71 bis 80 Prozent

  61 bis 70 Prozent

  51 bis 60 Prozent

  41 bis 50 Prozent

  31 bis 40 Prozent

  21 bis 30 Prozent

  11 bis 20 Prozent

  bis zu 10 Prozent
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Ergebnisse: Besonders Alleinstehende wollen weniger ausgeben

Anteil der Ausgaben für Kleidung, der durchschnittlich eingespart werden soll (nach 
soziodemographischen Daten):

29%

30%

30%

42%

27%

29%

38%

38%

36%

28%

32%
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4+ Personenhaushalt

3- Personen- Haushalt

2- Personen- Haushalt

1- Personen- Haushalt

3000 E+ HH- Netto

1500- 3000 E HH- Netto

bis 1500 E HH- Netto

60+ J.

45- 59 J.

30- 44 J.

16- 29 J.

Männer

Frauen

Gesamt
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Ergebnisse: Auch Markenkleidung wird betroffen sein

Insbesondere Frauen wollen weniger Geld für Markenkleidung ausgeben.

33%

25%

49%

Gesamt Männer Frauen

Befragte, die zukünftig weniger Geld für Markenkleidung ausgeben wollen:



7Copyright © 2008 Accenture All Rights Reserved.

Accenture ResearchSurvey ResultsAccenture “TextilTend 08”

Ergebnisse: Luxus verliert am deutlichsten

Internethandel, Discounter und günstige junge und klassische Ketten sind am 
wenigsten von den Sparplänen betroffen.
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klass., günstige bis mittlere Bekl.häuser

Internethandel

junge, günstige Modeketten

Discounter

Geschäfte mittelpreisiger Marken

klass., mittlere bis gehobene Bekl.häuser

Versandhändler

junge, mittelpreis. Modeketten

klass., mittlere bis gehobene Bekl.häuser

Geschäfte hochpreisiger Marken

Luxus- Markengeschäfte

weniger
mehr
unverändert

Kunden der jeweiligen Geschäfte, die dort weniger, mehr oder unverändert kaufen wollen:
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Ergebnisse: Nachhaltige Kleidung hat Chancen

Trotz allgemeiner Zurückhaltung wären 85 Prozent der Verbraucher bereit, für 
nachweislich nachhaltig produzierte Kleidung durchschnittlich 16 Prozent mehr zu 
bezahlen.

Befragte, die zukünftig weniger Geld für Markenkleidung ausgeben wollen:
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  mehr als 50 Prozent mehr

  41 bis 50 Prozent mehr

  31 bis 40 Prozent mehr

  21 bis 30 Prozent mehr

  16 bis 20 Prozent mehr

  11 bis 15 Prozent mehr

  6 bis 10 Prozent mehr

  bis 5 Prozent mehr

  würde nicht mehr dafür zahlen wollen
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Kontakt:


